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For att na maximal rackvidd for ditt innehall bor
du bli bekant med vetenskapen bakom content
amplification, eller innehallsforstarkning.

Grundernai
innehallsdistribution

Content amplification beskriver alla de satt du

kan distribuera ditt innehall pa - och optimera dess
rackvidd. Det handlar alltsd om hur du marknadsfor
dittinnehall och din storytelling, hellre an ditt
varumarke.

Hur kommer man igang med innehallsdistribution?
Det &r inte sa latt som att bara klicka pa ”publicera”. Kort och gott handlar
detom:

a) Tillstand
Ménniskor maste “folja” dig innan de ser ditt innehall. Med andra ord maste
de ge dig tillatelse att skicka information och artiklar.

b) Inflytande
Aven om du har nagons tillstand betyder det inte att de nédvandigtvis
kommer att se ditt innehall. Sociala natverk som Facebook bestdmmer vem
som far se vilket innehall - det ar helt och hallet baserat pa hur inflytelserikt
ditt foretag och ditt innehall &r. Publicera bra innehall pa regelbunden basis
och du kommer att belénas. Publicera information som ingen ar intresserad

av sa kommer ditt innehall att ggmmas annu langre ner i nyhetsflodet.
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Ditt féretags webbplats eller andra egendgda kanaler, till exempel ett Mynewsdesk-
nyhetsrum. Se pa dessa kanaler som ett nav dar du kan publicera intressanta,

Innehallskanaler -
digitala och sociala

Sociala kanaler inkluderar valkdnda exempel som Facebook, Twitter, LinkedIn,
Instagram och Pinterest — men for varje féretag och bransch sa finns det dessutom
mangder av specialiserade nischkanaler. Stack Overflow &r till exempel en fraga/
For att dltt in nehé“ Ska n hittaS” bor Cl U gO ra svar-sida for programmerare och en av de hogst rankade sociala nétverken for det
R . ) . : intresseomradet. Pa sociala medier slapper du garna "bread crumbs" eller lankar for att
ansprék pPaen mangd olika kanaler som din locka lasare till ditt innehall, snarare &n att publicera innehallet i sin helhet - det kan
publik beséker. Nagra av dessa kanaler ags av : hellre finnas pa din egen sajt

ditt eget foretag, andra ags av en tredje part.

E-post dr ytterligare ett satt att marknadsfora ditt innehall (inte ditt foretag). Utskicken
ska vara snyggt designade med mycket visuellt innehall, korta beskrivande puffar och en
lank som leder till hela artikeln. Tank pd att dina utskick ska vara noggrant riktade mot
en segmenterad malgrupp - skicka inte allt till alla. Att skicka irrelevanta budskap ar det
snabbaste sattet att fa din publik att sluta lyssna.
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Del 2 | Innehallskanaler -
digitala och sociala

wr Meddelande-appar
5 E Meddelande-appar &r en relativt ny kanal, men kommer att véxa i betydelse under de
E kommande dren. De mest vdlkdnda ar Snapchat i USA, Whatsapp i Latinamerika och

D WeChat i Kina.

Traditionella medier

Traditionella medier &r lika relevanta i dag som de var fér manga ar sedan. Skillnaden

ar att kommunikatorer bér vara @an mer noggranna med vilka medier som nar just deras
publik. Férutom klassisk reklam via traditionella medier kan innehallsproducenter ocksa
Overvaga att pitcha beréattelser och/eller att skapa samarbeten kring sponsrat innehall.

Nischade innehallssajter

Utover de traditionella medierna finns ett massivt ekosystem av webbplatser for nischat
innehall, fran stora digitala medienétverk som Buzzfeed och Mashable till valdigt
specialiserade sajter. Ett satt att hitta dessa sajter ar genom att sdka efter "best of"-listor
av bloggare i din bransch.
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Vilka kanaler bor du anvénda dig av for att na dina

mal? En genvag till att forstd vilka kanaler du ska
Vets ka p e n b a ko m vara aktiv pa ar att titta pa var dina influencers

publicerar sitt innehall. Facebook och Linkedin

ar ofta sjalvklara val, men glom inte att det ocksa

innehalls- nsriscalr ko socila medier it reg
[ X ] [ X ] [ ]
forstarkning

malgrupp och din budget.

Typen av innehall som du publicerar p& Facebook
skiljer sig fran det du publicerar pa LinkedIn. Ta reda
pavad som &r det basta formatet och den basta

Det racker inte att bara "finnas” i tonaliteten fér varje kanal. Och oavsett kanal, glom

dina Sociala kanaler ClU behéver inte att anvénda bilder och visuellt innehall for att
’ synas bittre.

ocksa forsakra dig om att publiken

hittarinnehallet du publicerar. Sa

ha r gor d u: Kampa emot impulsen att se sociala kanaler som
en megafon att ropa ut ditt budskap genom. Vi
pratar om "social” media - har handlar det inte
bara om att publicera utan om att interagera med
kunder, influencers och andra intressenter. Anvand
70/30-regeln: Om du publicerar sju egna artiklar,

dela sedan atminstone tre artiklar som tillhér andra.
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Part 3 | Vetskapen bakom
innehallsforstarkning

4. Skala upp langsamt

Det kan vara lockande att ga med i sd manga sociala
natverk som mojligt och engagera sig pa varje plattform.
Bestdm hur manga kanaler ni kan hantera och starta inte
fler konton @n sa. Det ar battre att vaxa pa ett hallbart
satt an att 6ppna konton pa kanaler som sedan inte
underhalls.

5. Tank nytt inom e-post

Aven om vissa foretag haller sig borta fran e-post s ar
det fortfarande en viktig kanal eftersom det &ren av fa
kanaler som du faktiskt &ger. Se till att ta val hand om
dina prenumeranter genom att segmentera din lista och
bara skicka innehall som tydligt uppfyller varje individs
uttryckta intressen.

6. Anvand sponsrat innehall som bransle

Se pa sponsrat innehall som ett sétt att marknadsféra
ditt innehall snarare an ditt foretag. Det ar en utmarkt
mojlighet att optimera spridningen av ditt innehall - vare
sig det dr genom nyhetssajter eller sociala medier. An s&
l&nge &r detingen jattevanlig taktik bland PR-firmor.

© 2016 MYNEWSDESK 6



STUDIEGUIDE 3 AV 5

Kom ihag

Tillstandsbaserad publicering
Vare sig det géller e-post eller sociala medier maste manniskor maste "félja" dig innan de ser ditt innehdll. Med andra
ord maste de ge dig tillatelse att [ata dig skicka dem information eller artiklar.

Content amplification
Alla de satt du kan distribuera ditt innehall p& - och optimera dess rackvidd. Det handlar alltsa om hur du
marknadsfor ditt innehall och din storytelling, inte ditt varumaérke.

Native advertising

En betald content-produkt som anpassas till plattformen som den publiceras pa for att smélta in. Native-reklam kan
goras i en mangd former, fran langa reportage till inbaddade videoklipp.
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